IL SISTEMA DELLA MODA IN
TOSCANA

Firenze, 17 gennaio 2020



Toscana regione della moda

Occupati della moda su occupati manifattura
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Gli occupati nelle tre regioni della moda




Una presenza diffusa in tutti i comparti




Dentro la Toscana: i distretti della moda
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- La ripresa dopo il declino

Le dinamiche recenti



Ore lavorate
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... merito dell’export

N
Crescita delle esportazioni tra il 2008 ed il 2019
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Nel 2019 la prima regione per volume di export
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Le difficolta del tessile

Gli occupati
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La moda toscana nella catena del valore
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La moda toscana nella catena del valore




La moda toscana nella catena del valore
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Gli effetti a monte
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| settori attivati
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| territori attivati




- Il rapporto con l'innovazione



| fattori strategici
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Moda e industria 4.0
T e

imprese che hanno usufruito del piano Calenda
e con un livello di digitalizzazione medio-alto.
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